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1935. Hergé rep l’encàrrec d’il·lustrar una guia 
sobre el transport de mercaderies per a la 
companyia estatal dels ferrocarrils belgues, la 
SNCB.

La Societat Nacional dels Ferro-
carrils Belgues (SNCB) fou creada 
el 1926 per l’estat belga en voler 
integrar totes les companyies pri-
vades i les línies de l’estat de Bèl-
gica. En cerca de diners al trenc 
d’alba de la gran crisi econòmica 
del 1929, l’estat va privaƟ tzar-la el 
1927. Després de la segona guerra 
mundial, l’estat belga en va tornar 
a comprar totes les accions i el 
1958 totes les línies van ser naci-
onals.

Georges Remi no és només nino-
taire. També fa incursions en pu-
blicitat, i durant una època pensa 
que aquesta serà la manera prin-
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cipal de guanyar-se les garrofes. El 
3 de gener de 1934 funda l’Atelier 
Hergé per fer treballs publicitaris. 
“L’Atelier Hergé Ɵ ndrà el plaer de 
crear la marca, el catàleg, el cartell 
que l’ajudarà a llançar o ampliar la 
seva empresa”, diu la propaganda 
de l’empresa d’Hergé. Molt aviat el 
negoci creix força, i Geroges Remi 
s’associa amb Adrien JacquemoƩ e 
i José de Launoit, lloguen despat-
xos al carrer Rouooe, 9 i instal·len 
la seva peƟ ta empresa. Creada el 
3 de gener de 1934 per un període 
de tres anys, aquesta societat es 
dirà Atelier Hergé. Cadascun dels 
socis hi aporta 1.000 francs de ca-
pital. No produeix més que feines 

publicitàries. Hergé conserva la 
possibilitat de signar amb el seu 
nom els seus dibuixos a la premsa, 
sense la menció de l’Atelier. A can-
vi, els dos socis obtenen una clàu-
sula que diu “Si, abans de fi nalit-
zar el contracte, i en cas de força 
major, el senyor Remi abandona 
la societat, aquesta conƟ nuarà 
amb els altres dos associats sota 
el nom d’Atelier Hergé” .

Sis mesos després, la societat 
està en liquidació perquè els so-
cis s’han barallat. Però Georges 
conserva el ơ tol d’Atelier Hergé. 
Cal respectar i atendre un munt 
de comandes pendents. Hergé se-
guirà amb el seu Atelier fi ns que 
les obligacions derivades dels seus 
personatges de còmic faran que 
abandoni defi niƟ vament el camp 
publicitari.

Aquest fulletó es va reeditar en 
facsímil l’any 2010, amb una Ɵ ra-
da de 2010 exemplars. Encara es 
pot trobar a un preu assequible 
per internet. Els pocs originals del 
1935 que es troben a la xarxa ul-
trapassen els 1.000 €.






































