
HORS ÀLBUM
NÚMERO 2- ANY I - ABRIL 2022



1970. Els Studios Hergé publiquen un fulletó 
basat en el curt publicitari de dibuixos animats 
produït per Belvision per encàrrec de la Socié-
té Générale des Minerais

TINTIN et la SGM

El novembre de 1965, a la Repú-
blica DemocràƟ ca del Congo, el 
general Joseph-DesiréMobutufa 
un cop d’estat i desƟ tueix el presi-
dent Kasavubu.

En els primers anys del seu man-
dat es dedica a nacionalitzar a tort 
i a dret. Mobutu vol apropiar-se 
dels benefi cis que produeix el seu 
país, bàsicament en la indústria 
de l’extracció minera. Entre les 
empreses estrangeres naciona-
litzades hi ha una branca del més 

anƟ c i principal conglomerat em-
presarial belga, i —jo encara diria 
més—, la més gran i important 
que mai hagi exisƟ t a Bèlgica: la 
Societé Générale de Belgique. Tan 
gran era aquesta societat, que fi ns 
i tot es va consƟ tuir abans que el 
país, el 1822.

Anem al gra. Mobutu nacionalitza 
les mines de coure l’1 de gener de 
1967, als catorze mesos d’haver 
pres el poder. Així, la molt belga i 
societària-general Union Minière 

du Haut-Katanga deixa d’explo-
tar el coure congolès i deixa pas a 
una empresa nacional creada l’any 
anterior, la Générale Congolaise 
des Minerais, que canvia el 1970 
el nom a Générale Congolaise des 
Mines, Gécominesper als amics. 
(Després, el 1972, tornarà a canvi-
ar novament la seva denominació 
social, aquesta vegada a Générale 
des Carrières et des Minerais, Gé-
camines, però això ja és una altra 
història).



Doncs van aleshores els de Géco-
mines i es posen a extreure i trans-
formar coure. Els lingots de coure 
se’ls amunteguen. Muntanyes i 
muntanyes de lingots. Al cap de 
poc, els obrers no tenen ni un ra-
conet per seure a menjar l’entre-
pà. El coure no té per on sorƟ r, 
perquè els congolesos no tenen 
capacitat per comercialitzar-lo i 
distribuir-lo.

Aquí entra en joc una altra vega-
da la expulsada Société Générale 
de Belgique. Mitjançant una altra 
de les seves branques, la Société 
Générale des Minerais (S.G.M.), 
aconsegueix l’exclusiva de la co-
mercialització i la distribució del 
coure congolès, així com d’altres 
metalls i terres rares produïts a 
Katanga.

Per no ser acusats de blancs do-
lentots i colonialistes, els direcƟ us 
d’aquestes societats belgues deci-
deixen fer un rentat d’imatge i pre-
sentar una cara amable al públic 
en general i al belga en parƟ cular. 
Decideixen muntar una campanya 
de publicitat. Endevineu a qui re-
correran? Doncs sí, efecƟ vament, 
aHergé i els seus Studios.

En un primer moment, el 1969, els 
Studios Hergé i la productora de 
Raymond Leblanc, Belvision, pro-
dueixen un curt publicitari d’uns 
vuit minuts de durada, sota el ơ tol 
de Dans le monde enƟ er TinƟ n et 
la SGM (al món sencer TinƟ n i la 
SGM), als efectes “publicitaris així 
com a pedagògics a fi  de sensibi-
litzar el públic sobre el funciona-
ment de l’esmentada societat”.

L’any següent, 1970, la mateixa So-
ciété Générale des Minerais amb 
la col·laboració d’Edicions Publiart 
publiquen un llibret produït pels 
Studios Hergé amb fotogrames de 
la pel·lícula, a l’esƟ l del que s’havia 
fet amb El Temple del Sol i el que 
es faria amb Tinơ n i el Llac dels 
Taurons. El llibret en qüesƟ ó va ser 
un opuscle de 48 pàgines de peƟ t 
format, uns 10 x 13 cm, que ara us 
oferim íntegre.

I, a la darrera pàgina, hi trobareu 
una sorpresa !

















































... i ara, la sorpresa anunciada !!!
amb aquest codi QR trobareu un enllaç a
on podreu veure la pel·liculeta de TinƟ n et la SGM


