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1966. Les Éditions du Lombard editen un fulle-
tó perquè serveixi de guia a les empreses fran-
quiciades de productes que fan servir la fi gura 
de TinƟ n amb fi ns promocionals.

“Tinơ n afavorirà la promoció dels 
vostres productes i contribuirà a l’èxit 
dels vostres negocis”, deia la publici-
tat que oferia la uƟ lització dels perso-
natges d’Hergé per a fi ns publicitaris 
en una mena de mercat persa.

Els anys seixanta del passat segle es 
van caracteritzar per la disbauxa en 
la concessió de franquícies per poder 
fer servir la imatge de Tinơ n i els al-
tres personatges d’Hergé dins el marc 
d’una explotació publicitària. 

Per tal de poder unifi car les imatges 
dels personatges, esdevinguts veri-
tables dibuixos corporaƟ us, i oferir 
una única visió sense cap distorsió, 
LesÉditions du Lombard publiquen 
una mena de “llibre d’esƟ l”. A la vista 
del quadernet, sembla més un llibret 
d’aquells del Ɵ pus “aprèn a dibuixar 
amb” que cap altra cosa, ja que mos-
tra —fi ns i tot— com fer els esbossos 
inicials dels personatges. Molt mala-
ment haurien de veure-ho els deLe-
sÉditions du Lombard, per haver de 
fer-ho així!

Recordem que aquesta editorial era 
l’encarregada de publicar la revista 
Journal TinƟ n des de la seva funda-
ció, l’any 1946. A més, Les Éditions 
du Lombard era la propietària de tot 
el material gràfi c publicat en aquesta 
revista i, per tant, tenia dret a explo-
tar-lo comercialment. 

TINTIN ET MILOU 
MODÈLES

Entre les condicions demanades als 
franquiciats, sota el ơ tol de “MERC-
HANDISING TINTIN”,  Les Éditions 
du Lombard determinava que“una 
llicència de Merchandising TinƟ n es 
concedeix per un objecte, una dura-
ció i un mercat determinats, en virtut 
d’un contracte establert en benefi ci 
del franquiciat. Aquesta concessió 
exclusiva comporta el pagament d’un 
royalty determinat pel contracte.”

Aquest contracte de marxandatge 
permeƟ a al franquiciat fer servir la 
imatge dels personatges de Tinơ n 
com a suport publicitari dels seus 
productes. 

Però no qualsevol arreplegat podia 
obtenir una llicència. Per poder ob-
tenir-la, a més de pagar, l’interessat 

havia de complir uns requisits: “a) 
Ser fabricant o distribuïdor d’arƟ cles 
d’interès directe o indirecte per a la 
joventut; b) Estar ben posicionat en el 
mercat, tant des del punt de vista co-
mercial com per la qualitat i standing 
dels seus productes i c) Disposar d’un 
mercat extens.”

No acabem d’entendre com és que 
la “comercial”, és a dir Les Éditions 
du Lombard, va cedir directament 
l’elaboració dels dibuixos publicitaris 
sense comptar amb el “departament 
tècnic”, és a dir els Studios Hergé, q ui 
hauria pogut aportar material “sol-
vent” als franquiciats. 


























